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L'antica farmacia di Campo San Fantin,
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una delle due boutique che vende i profumi targati The Merchant of Venice: Paltra & la Spezieria all'Ercole d'Oro l

Da un soffio di profumo
arriva 'aiuto a Barchetta Blu

The Merchant of Venice destinera il 20 per cento degli incassi di tutto dicembre
nelle due boutique monomarca all’associazione che realizza servizi per bambini

Un marchio di lusso e un’asso-
ciazione che organizza servizi
e iniziative per bambini, fami-
glie e operatori per l'infanzia:
due mondi distanti, ma che
per tutto dicembre viaggiano
su un unico binario. The Mer-
chant of Venice, griffe di profu-
meria di lusso della famiglia
veneziana Vidal, da sempre at-
tiva nel sostegno di attivita cul-
turali a sostegno della storia e
dei monumenti di Venezia, de-
stinera il 20 per cento degli in-
cassi di dicembre a favore di
BarchettaBlu. L'iniziativa coin-
volgerale due boutique mono-
marca del marchio veneziano:
l'antica farmacia di Campo
San Fantin nel sestiere di San
Marco e la Spezieria all'Ercole
d'Oro di Santa Fosca, gestita

dalla famiglia Di Sopra, lungo
laStrada Nuova a Cannaregio.
L'invito di Vidal & che tutti i
veneziani e gli amici di Vene-
zia sostengano BarchettaBlu,
anche attraverso gli acquisti
nei negozi The Merchant of Ve-
nice, garantendo cosl un con-
tributo all'associazione. The
Merchant of Venice & una li-
nea di profumi di lusso che na-
sce dall'antica arte profumato-
ria veneziana e dallo studio
delle rotte commerciali verso
l'oriente che nel '500 portava-
no in laguna preziosi carichi di
spezie e materie prime per cre-
are straordinari cosmetici.
BarchettaBlu & un centro di
ricerca che progetta e realizza
servizi e iniziative per bambi-
ni, famiglie e operatori perl'in-

fanzia. Collabora con enti pri-
vati e pubblici per I'organizza-
zione di servizi educativi e lu-
dici. I (Emgetti' sono rivolti a
bimbi di eta compresa tra zero
e 13 anni, e alle loro famiglie,
residenti prevalentemente a
Venezia centro storico, ma an-
che al Lido, nelle isole, in pro-
vincia e in regione. Come no-
to, 'attivita didattica dell’an-
no in corso & messa a rischio
dal taglio dei finanziamenti co-
munali che aiutavano l'asso-
ciazione a sostenere i costi di
locazione in centro storico e di
mantenimento del servizio
educativo di eccellenza,inuna
citta come Venezia dove da an-
ni il fenomeno dello spopola-
mento ha ridotto la popolazio-
ne ai minimi storici. Le struttu-

re pubbliche nel centro di Ve-
nezia non offrono i posti suffi-

_cienti a ospitare i bambini del-

le famiglie veneziane e la varie-
ta di servizi offerti oggi da Bar-
chettaBlu. «Abbiamo deciso di
sostenere BarchettaBlu per-
ché & un servizio educativo di
eccellenza e soprattutto un so-
stegno indi ile e inso-
stituibile per le giovani fami-
glie veneziane», spiega Marco
Vidal, amministratore delega-
to di The Merchant of Venice.
“Venezia va preservata non so-
lo nei suoi monumenti ma an-
che e forse di pil1 nella sua di-
mensione sociale, nella sua po-
polazione e nei suoi bambini
che ne rappresentano la linfa
vitale e aspetto culturale di
non minore importanza».
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The Merchant of Venice donera il 20 per cento degli incassi di dicembre

La profumeria di lusso «salva» Barchetta Blu

VENEZIA Barchetta Blu, dopo il taglio dei
finanziamenti comunali che mette a
rischio la prosecuzione dell'attivita tra
nidi e laboratori, chiede aiuto ai privati.
E a rispondere per primo € stato The
Merchant of Venice, il marchio di
profumeria di lusso che in citta ha due

. punti vendita, 'antica farmacia di
Campo San Fantin e la Spezieria
all'Ercole d'Oro di Santa Fosca in Strada
Nuova. Il brand donera a Barchetta Blu
il 20 per cento degli incassi del mese di
dicembre, quello dello shopping
natalizio. «Venezia va preservata non
solo nei suoi monumenti - dice Marco

Vidal, ad della societa — ma anche e
forse pitl nella sua dimensione sociale,
nei suoi bambini che ne mppresentano
la linfa vitale». Nel negozio sara
possibile anche fare una donazione a
titolo personale. Barchetta Blu lancia
un appello anche ad altre attivita
economiche e chiedendo di tesserarsi
all’associazione. «In questi mesi -
spiega la presidente Marina Zulian -
abbiamo lanciato una campagna di
sensibilizzazione che sta dando i suoi
frutti grazie a chi crede nel futuro di
Venezia e dei suoi bambini». (e.lor.)
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